CONTRATO DE FRANQUICIA COMERCIAL

En la ciudad de Bogota D.C., alos 15 de junio de 2026, entre los suscritos a saber: por una parte,
Carlos Alberto Pérez Gomez, identificado(a) con C.C. nUmero 79.456.123, quien para los efectos
del presente contrato se denominara el/la FRANQUICIANTE, y por la otra parte, Maria
Fernanda L 6pez Ramos, identificado(a) con C.C. nimero 52.789.456, quien para los efectos del
presente contrato se denominara el/la FRANQUICIADO(A) (y en conjunto "LAS PARTES"),
previo e entendimiento de que este acuerdo es un negocio juridico complgo y atipico regulado
por la autonomia de la voluntad privada y las normas del Cddigo de Comercio de Colombia,
hemos convenido celebrar e presente CONTRATO DE FRANQUICIA COMERCIAL, € cua se
rige por las siguientes clausulas especiales.

PRIMERA - ANTECEDENTESY OBJETO:

EL FRANQUICIANTE declara que ha desarrollado u~ modelo de negocio y un sistema
operativo identificable, & cua opera bgo - rxétzdos, instrucciones, signos distintivos y
conocimientos técnicos o comerciaes (Knzw-Haow).

Por medio de este contrato, EL FRANQUICIANTE concede a EL FRANQUICIADO €l derecho
de explotar y operar dicho sistema (2 nzgocio bajo su nombre y presentacion uniforme, y EL
FRANQUICIADO asume i2 chlicacion de operarlo con estricta sujecion a los lineamientos
imperativos de lamarca

L a descripcion especifica del negocio franquiciado es:

- Actividad principal: ... bgolamarca....

- Sistema operativo, presentaciéon uniformey estandares de servicio

- Tipo de unidad, formato de local o canal autorizado

- Productos, servicios o lineas incluidas en la franquicia

La informacion precontractual, econdmica, operativa, de riesgos, inversion, unidades, manuales o
soportes que el franquiciado declara haber recibido o revisado antes de firmar es:

- Circular comercial, folleto o presentacion de lafranquicia

- Inversion estimada, unidades activas y riesgos informados

- Informacién financiera historica o proyecciones revisadas

- Manuales de referencia, contrato tipo y soportes entregados

SEGUNDA - LICENCIA DE MARCA Y PROPIEDAD INTELECTUAL:

EL FRANQUICIANTE otorga a EL FRANQUICIADO, por € tiempo gque dure este contrato,
una licencia de uso comercial, no exclusiva y temporal sobre las marcas, ensefias comerciales,
lemas y demas signos distintivos amparados bajo el siguiente registro. Marca '‘BurgerX',



Certificado de Registro SIC No. 12345.

L os derechos de marca, software, manuales, disefios, know-how, material publicitario, registros,
restricciones de uso y titularidad se identifican asi:

- Certificados, solicitudes o soportes de marcay signos distintivos

- Software, plataformas, disefios, recetas o materiales del sistema

- Titularidad, licencias previas'y restricciones de uso

- Mejoras, adaptacionesy propiedad de innovaciones locales

EL FRANQUICIADO reconoce gue los derechos de propiedad intelectual, derechos de autor
sobre manuales, software, signos distintivos y materiales del sistema pertenecen a EL
FRANQUICIANTE o a quien este indique como titular o licenciante autorizado. Las mejoras,
adaptaciones o innovaciones sobre € sistema se mangjaran conforme a lo previsto en los
manuales y anexos aplicables.

TERCERA - TRANSMISION DEL KNOW-HOW Y. MANUALES OPERATIVOS:

EL FRANQUICIANTE transmitira a EL +RANQUICIADO los conocimientos técnicos,
comerciales, operativos y administrativos necescrios para operar la unidad franquiciada conforme
al sistema. El know-how, manuales, cstandares, actualizaciones y restricciones de uso seran:

- Manua de operaciones, atencion ol Jlizitey calidad

- Recetas, procesos, comnras \nvanario y protocol os

- Actualizaciones obligatoviac y capacitaciones periddicas

- Restricciones de copia, divulgacion o uso fuera del sistema

La capacitacion inicial, asistencia de apertura, soporte continuo, visitas, actualizaciones y
personal que debe asistir a entrenamientos seran:

- Capacitacion inicial, personal minimo y asistencia de apertura

- Soporte remoto, visitas de campo y actualizaciones obligatorias

- Calendario de entrenamientos y certificaciones requeridas

- Costos incluidos, no incluidosy vigjes a cargo de cada parte

Los esténdares de calidad, inspecciones, auditorias operativas, planes de mejora, indicadores y
consecuencias por incumplimiento seran:

- Visitas de auditoria, cliente incégnito e indicadores de calidad

- Higiene, imagen corporativa, servicio y cumplimiento de manuales

- Planes de mejora, plazosy consecuencias por incumplimiento

- Registro fotogréfico, reportes y seguimiento de correctivos

CUARTA - UBICACION TERRITORIAL:
El punto de franquicia estara ubicado, y se le otorga derecho territorial, en las siguientes



condiciones:

Local 101 del Centro Comercia Y en Bogota, con exclusividad de 2 km alaredonda.

EL FRANQUICIADO no podréa trasladar € establecimiento a otra direccion fisica ni abrir
sucursales adicionales sin la autorizacion expresay escritade EL FRANQUICIANTE.

La unidad, local, inversion, adecuaciones, equipos, permisos, imagen corporativa, fecha de
aperturay condiciones de infraestructura seran:

- Ubicacién aprobada, é&readel local y condiciones de adecuacion

- Equipos, mobiliario, imagen corporativaeinversion inicial estimada

- Permisos, licencias, fecha de aperturay requisitos de infraestructura

- Restricciones paratrasladar, ampliar o abrir sucursales adicionales

QUINTA - CONDICIONESECONOMICASY CONTRAPRESTACIONES:

Como contraprestacion por la transmision del Know-How, la licencia de uso de marca, €l soporte
y €l ingreso a la red comercia, EL FRANQUIZ!IADL se obliga a pagar a favor de EL
FRANQUICIANTE las siguientes sumas:

1. Canon de Entrada (Franchise Fee): % 2.500.000 (DOS MILLONES QUINIENTOS MIL
PESOS M.L.). Si e pago no es.integro = la firma, € plazo para pagarlo sera de 30 dias
calendario. Las condiciones de cau-ac O, factura, impuestos, devolucion o no devolucion seran:

- Pagadero alafirma/ dentrc de r'azo pactado / en cuotas segun calendario

- Factura, IVA, retenciones y cuenta o medio de pago

- No devolucion salvo pacto expreso por incumplimiento del franguiciante

- Comprobantes, causacion y soporte contable exigidos

2. Regalias Periddicas (Royalties): El esguema pactado es Porcentgje sobre ventas brutas.
Cuando aplique porcentaje, la regalia sera del 5%; cuando aplique valor fijo periodico, sera de
$ 450.000.000 (CUATROCIENTOS CINCUENTA MILLONES PESOS M.L.). El detale de
base de calculo y periodicidad ser&

- Base de calculo: ventas brutas/ utilidad / otro concepto

- Periodicidad: mensual / quincenal / semanal

- Minimo garantizado, topes, exclusiones o0 gjustes

- Reportes, facturacion, impuestosy mora por regalias

El pago deregalias se redlizara asi:

El canon mensual se pagara Dentro de los primeros 10 dias de cada mes, mediante transferencia
0 consignacion bancaria a la cuenta de ahorros No. 123-456789-01 del banco Bancolombia, a
nombre del ARRENDADOR. EI ARRENDATARIO enviard e comprobante de pago a
ARRENDADOR dentro de los dos (2) dias habiles siguientes a la transaccion. El pago
extemporaneo generara intereses de mora a la tasa méxima legal permitida, liquidados desde €l



dia siguiente al vencimiento hasta lafecha de pago efectivo.
MUESTRA GRATUITA — DOCUMENTO INCOMPLETO

Esta es una vista previa con fines informativos. La versién completa incluye todas las clausulas,
personalizacién guiaday descarga en PDF y Word en:

www.haztucontrato.com



